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ブログ活用がなぜ婚礼成約に効くのか
■諸条件が満たされる必要は有るが、最終的には 「 この人にお願いしたい！」

BtoB・BtoC取引に於いて契約数を伸ばす為に必要な構成要素には様々有りますが、まず契約の大前提として欠かせないのは

プランナーの人間力（魅力・安心感・頼れる）です。ここが根底に、基礎としてしっかりと備わっていなければ、その上に何物をも

積み上げること、まして契約などは考えられません。

■対象ユーザーの都合のいい時に、24時間365日プランナーの人間性を発信し続けることが出来る

ブログを書くという行為は、つまり御社プランナー様が『自分探しの旅に出掛けること

何なのか、また逆に弱点は。自分はどうなりたいのか。等など。それを人生に於いて生きる人全員がテーマに掲げ、日々頑張って

いる姿を個人主観で記録として綴っていく場所、それがブログです。

■ブログとは、パーソナルブランディングツールの代名詞となるツール。

「この人に会ってみたい」、「また会いたい」と閲覧ユーザーの期待増幅に貢献するツールがブログです。では、どんな記事投稿が

閲覧ユーザーの期待増幅に繋がるのか、例を挙げてみましょう。

・先輩夫婦が遊び来た、お礼状所感を投稿⇒ 婚礼後遊びに来るほど満足度が高かったのではないか（期待！）

・ウェディング関連の研修会や購入した本の紹介投稿⇒ サービスの質が高そう、良いアイデアを持っているのでは（期待！）

・日常や休日に体験したことに関する、自分の意見・感想を必ず書く

・お客様が抱えていた結婚式に関する悩み・問題を投稿しその解決策を投稿

などです。人は自分には無い、出来ないことをやり遂げ、あらゆることを体験している部分に魅力を感じます。
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この人にお願いしたい！」 と思わせた式場が勝つ。

取引に於いて契約数を伸ばす為に必要な構成要素には様々有りますが、まず契約の大前提として欠かせないのは
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日プランナーの人間性を発信し続けることが出来る

自分探しの旅に出掛けること』を意味します。つまり、自分の持つ強みとは

何なのか、また逆に弱点は。自分はどうなりたいのか。等など。それを人生に於いて生きる人全員がテーマに掲げ、日々頑張って
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サービスの質が高そう、良いアイデアを持っているのでは（期待！）

・日常や休日に体験したことに関する、自分の意見・感想を必ず書く⇒プランナーの本質というか思考心理が垣間見れる（共感！）

・お客様が抱えていた結婚式に関する悩み・問題を投稿しその解決策を投稿⇒問題解決力が有る人だな（頼れる！）

などです。人は自分には無い、出来ないことをやり遂げ、あらゆることを体験している部分に魅力を感じます。
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ブログ力（りょく）の導き方とその効果
■事実を書く、自分の言葉で書く、仕事に通じる記事を投稿する。

「昨日はOFF。自宅でのんびり溜まっていた録画とDVDを3本見ました」

と、これで終わっては見る側の期待を裏切ってしまいます。ただの個人ブログですね。しかし、以下にこういう文章を足すと

どうでしょう。

「借りたDVDは、『sex and the city 2』 結婚前の4人組女性の日常を描いた映画で、

起こるハプニングや、サプライズが面白くて＾＾特に～。また、仕事柄、結婚前のカップル様や女性の気持ちや悩みなども参考に

しています」と書き足すことで、ご自身のスキルアップも、しっかり考えている方なんだなと好感と期待が持てますよね。

このブログ投稿の積み重ねが、対象ユーザーの心の中であらゆる気持ち（信頼、安心（頼れる）、面白い人！など）が増幅されて

行き、ブログが対象ユーザーとの出会いに於ける『切欠ツール』として

■ファーストコンタクト時の対象ユーザーとの距離が近くなる。

ブログを運営していない時のプランナーと対象ユーザーの距離が100
投稿を続けるとこれが70とか50と非常に近い場所から話し合いをSTART
もっと書こうとテンションが上がりますよね。対象ユーザーはブログを通じてプランナー（指名した）を認知・経験しているので、

親しみを持って接してきます。『ブログで紹介していたあの映画、私も見たんです♪で、凄くあなたの文章に共感出来ました

話しかけられることも増えてくると思います。

■その他にも、予想だに得ない、良い波及効果に期待出来るのがブログです。

下手な広告を打つよりも、よっぽど効果が上がるのがブログです。
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だから、ブログは新しいYES。
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当社の状況
●TOPからの遷移先ページTOP25●TOPからの遷移先ページTOP25 ●人気コンテンツ●人気コンテンツ

7項目がランクイン。7項目がランクイン。

１０位にスタッフブログがランクイン。

数あるコンテンツ群の中で、高い人気を誇るコーナーです！

１０位にスタッフブログがランクイン。

数あるコンテンツ群の中で、高い人気を誇るコーナーです！

プレア・メディアミックスの許可なく本文書の一部あるいは全文のコピー並びに転用を禁じます。 5

●人気コンテンツTOP10●人気コンテンツTOP10

１０位にスタッフブログがランクイン。

数あるコンテンツ群の中で、高い人気を誇るコーナーです！

１０位にスタッフブログがランクイン。

数あるコンテンツ群の中で、高い人気を誇るコーナーです！


